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Facebook- ja Instagram-markkinoinnin mahdollisuudet
1. Facebook ja Instagram myynnin ja markkinoinnin tukena
- Tilastot eri ikäisten Somen käytöstä Suomessa
- Parhaat käytännöt – Millaiset sisällöt toimivat ja saavat näkyvyytt’?
- Erilaisten sisältötyyppien mahdollisuudet käytännöss (Kuvat, videot, Stories, Reels)
- Case-esimerkit 
2. Maksettu mainonta Facebookissa- ja Instagramissa
- Erilaiset mainosvaihtoehdot
- Millaiset mainokset toimivat ja mikä on mainonnan rooli osana markkinointia
- Case-esimerkit 



Tavoitteet
• Oppia ja saada ideoita millainen markkinointi toimii Facebookissa ja Instagramissa
• Saada perustietoa myös maksetun mainonnan mahdollisuuksista Facebookissa ja 

Instagramissa



Some-kanavien käyttö Suomessa 

3 miljoonaa 
16-74 vuotiaat

Hieman laskua viime vuodesta

2,9 miljoonaa 
35-60+ vuotiaat

2,3 miljoonaa 
20-49 vuotiaat

Reelsin käyttö kasvussa

1,2 miljoonaa 
15-30 vuotiaat

Nopeiten kasvava kanava

1,1 miljoonaa 
13-17

Erityisesti teinien suosiossa

1,2 miljoonaa 
25-49 vuotiaat

”Korkeasti koulutetut”

Lähde: DNA 2022



Facebook ja Instagram myynnin ja 
markkinoinnin tukena



Facebook vuonna 2023

•Edelleen Suomen suosituimpia some-palveluita
•Käyttäjämäärä noin 2,9 miljoonaa
•Käyttäjärakenne on ”keski-ikäistymässä”
•Optimaalinen kohderyhmä + 40 vuotiaat
•Videoiden merkitys kasvaa yhä
•Keskustelut orgaanisen näkyvyyden edellytyksenä



Kuvajulkaisut Facebookissa 

• Suositeltu kuvasuhde 1:1

• Lyhyt vai pitkä kuvateksti?

• Avainsanat

• Emojien käyttö

• Linkkien jakaminen kuvien kanssa

• #hashtagien käyttö

• Kysymykset/kyselyt?

• Miten hyödynnän sekä omaa, että 

yrityksen verkostoa?



Ihmiset ja sidosryhmät esille
• Vaikuttajamarkkinointi yhä 

voimissaan vuonna 2023 -> 
Pienemmät vaikutuspiirit -> 
voimakkaampi sitoutuminen

• Antakaa kasvot toiminnallenne -> 
olkaa rohkeasti esillä yrittäjinä ja 
antakaa henkilöstön näkyä.

• Päästäkää asiakkaat ja 
yhteistyökumppanit kertomaan 
teidän tuotteista ja palveluista -> 
Referenssit ovat toimivin 
markkinoinnin muoto Somessa



Opastava tuote- ja palvelumarkkinointi

- Tehkää How-To sisältöjä,
joilla kerrotte tuotteenne/palvelunne 
käytöstä

- Opastakaa teidän asiakkaita tuotteiden ja 
palveluidenne käytöstä –> vinkit

- Sisältö paljon tärkeämpää kuin tekninen 
laatu

- Mitä tapahtuu sisällön katsomisen jälkeen?



Lyhytvideot Facebookissa
• Videon kesto alle 1 min (tavoittele 

loppuunkatsomista)

• Käytä aina natiivi videoita

• Lisää tekstitykset  ja /tai tehostetekstit

• Videon esittelyteksti alle 100 merkkiä

• Kuvasuhde 1:1

• Videolla vastauksia kysymyksiin

• Linkki verkkosivuille tai verkkokauppaan!

• Hakukonenäkyvyys

https://www.facebook.com/Jarvisydan/videos/776745526852076



Arjen dokumentointi ja kulisseihin kurkistaminen Storiesilla

• FB Stories käyttöaste kovassa 
nousussa –> Ilmainen huomio ja 
näkyvyys

• Mitä arjessa tapahtuu ja mitä meille 
kuuluu?

• Tavallisten julkaisujen ja Storiesin
yhdistäminen (orgaaninen 
lisänäkyvyys)

• Ei tarvitse keksiä sisältöjä Someen –> 
kuvataan sitä mikä tapahtuu 
muutenkin.



Mikä on Instagram?
•Facebookin omistama kuvien ja videoiden 

jakopalvelu sekä sosiaalinen verkosto
•Noin 2,3 miljoonaa käyttäjää Suomessa
•Kanava perustuu visuaalisuuteen ja 

yksinkertaisuuteen Facebookiin verrattuna
•Käyttö mobiililaitteilla
• Lyhyet videot (Stories ja Reels) keskiössä
•Kohderyhmänä 20-40 vuotiaat



Instagram profiili – Mitä siihen kannattaa laittaa?

• Bio eli profiilikuvaus
• Enintään 150 merkkiä pitkä. Tiivistäkää mikä yrityksenne 

on ja mitä tarjoaa Instagramissa. Lisää myös #hashstag. 
Linkkipuun käyttö?

• Linkki verkkosivuille
• Asettakaa linkki verkkosivuille. Voidaan muokata aina 

kampanjakohtaisesti tai käyttää esim. Linktree palvelua

• Tarinan kohokohdat
• Rakentakaa tärkeimmistä viestinnällisistä teemoista 

”Pallot” eri tarinan kohokohdat



Kuvajulkaisut Instagramissa
• Kuvasuhde 1:1 (neliö)
• Visuaalinen yhdenmukaisuus 

(Canva)
• Emojien tehokas käyttö
• Pitkät ja tarinamaiset tekstit
• Useista kuvista karuselleja 

(Algoritmi)
• Avainsanat eri muodoissaan
• 3-5 kuvaavaa #hashtagia (oma 

Niche)
• Linkkien oikeaoppinen käyttö?
• Vuorovaikutus
• Saavutettavuus? (Alt-tekstit)



Tarinalliset karusellijulkaisut
• Karusellit ovat erittäin toimiva 

sisältömuoto Instassa

• Korteilla mahdollisuus tarjota aidon 
lisäarvon sisältöä (vinkit)

• Visuaalinen yhdenmukaisuus (canva)

• Seuraa käyttäjien selailua (Algoritmi)

• Yhdistä samanaikaisesti IG Storiesiin
• Aiheen laajentaminen• Kyselyt ja kysymykset



Instagram Reels – Aitoa lisänäkyvyyttä
• Enintään 90 sek video, jonka voi kuvata 

osissa

• Teemoja yrityksille
• Opettava sisältö
• Tuote-esittely
• Materiaali kulisseista
• Kampanjat

• Reels videoissa potentiaalia isolle 
lisänäkyvyydelle -> Algoritmi suosii Reelsejä
voimakkaasti

• Vinkit: 1) Käytä trendaavia musiikkeja, 2) 
Käytä järkeviä #hasthtageja, 3) Jaa se myös 
Feediin ja Facebookiin

https://www.instagram.com/reel/CgzLiD-jMz0/



IG Stories – arjen dokumentointi ja kulisseihin kurkistaminen

• Rennot ja positiiviset tunnelmat 
arjesta ja tapahtumista, joissa 
ollaan mukana (Ihmisten 
kommentit)

• Huumorin ja hyvän mielen 
välittäminen

• Kuvataan sitä, mitä arjessa ja 
yrityksessä tapahtuu 
muutenkin

• Kyselyt ja kysymykset



Facebook- ja Instagram 
mainonta osana markkinointia



Erilaiset mainostusvaihtoehdot Facebookissa ja Instagramissa 

3. Kampanjat Facebook Ads
Managerissa ”puhtaalta pöydältä”

Ads Managerissa tehdyt mainokset eivät näy teidän Facebook sivuilla julkaisuina!

1. Facebook julkaisujen 
”boostaus” maksetulla 

mainonnalla.

2 Instagram julkaisujen 
”boostaus” maksetulla 

mainonnalla.



Facebook Ads Managerin ominaisuudet ja käyttäjien hallinta 

1) Käyttöliittymän esittely
2) Yritysasetukset
3) Käyttöoikeuksien hallinta



Mainostyyppi - Yksittäinen kuva
Kuvan määrittelysuositukset
• Suositeltu kuvakoko:1 080 x 

1 080 pikseliä
• Kuvasuhde: 1:1
• Voit maksimoida mainosten 

näyttämisen käyttämällä kuvaa, 
jossa on vähän tai ei lainkaan 
kuvan päällä olevaa tekstiä.



Videomainokset – maksa vain videon katseluista
Videosuositukset
• Suosituspituus: Enintään 15 sekuntia 

Suositeltu kuvasuhde: Pystysuora 
(4:5) tai neliö 1:1

• Valitse kampanjan tavoitteeksi 
sitoutuneisuus, niin voit laskuttaa 
videon katsomisesta



Karuselli – Tavoita jopa ihmiset, jotka 
ovat liikuttaneet karuselliasi

• Enintään 10 kpl kuvia tai 
videoita karuselliin.

• Kuvasuhde 1:1
• Henkilöstön esittely
• Tuotekuvat
• Valitse tavoitteeksi Liikenne
• Facebook—seuraa karusellin 

liikuttelua
• Kannattaa laittaa uudelleen 

markkinointia varten!



Karusellimainos esimerkit
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Ideal Digi Oy
Åkerlundinkatu 11

33100 Tampere

Kysy valmennuksista lisää numerosta 0400 686 248 (Taneli Katila).

IDEALDIGI.COM


